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'INTRODUCCION

El presente Manual de Identidad Visual
recoge las normas bdsicas para la correcta
utilizacion del logotipo de Rodriguez AgQis
Autotransport, S.L.

Su objetivo es establecer unos criterios
graficos comunes que permitan mantener
una imagen visual coherente, reconocible y
uniforme en cualquier soporte o aplicacion,
tanto impresa como digital.

El cumplimiento de las directrices recogidas
en este documento garantiza una
reproduccion adecuada del logotipo,
preservando su legibilidad, proporciones y
caracteristicas graficas en cualquier
contexto de uso.
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Lw La identidad visual se completa mediante el empleo de

una paleta cromatica basada en el negro y el azul, dos
colores que aportan contraste, personalidad y una

Fl |Ogotipo de Rodriguez Agis Autotransport ha presenCiCI visual facilmente reconocible.

sido disefiado para ofrecer una imagen sélida, . .

contempordnea y facilmente identificable El conjunto configura una marca preparada para
dentro del sector del transporte de vehiculos. adaptarse a diferentes soportes de comunicacion,

desde la rotulaciéon de vehiculos hasta aplicaciones

Su construccién combina una tipografia de iImpresas y digitales.
geometria contundente con una composicion
horizontal que favorece la legibilidad pero que

aporta una marcada sensacidon y movimiento.
El objetivo era configurar una marca capaz de

evolucionar en el tiempo, crecer, expandirse y
adaptarse a cada situacion y momento de la empresa.




- SOBREEL

10.C.0]

RODRIGUEZ

Rodriguez constituye el elemento

principal de la marca y se
presenta mediante una tipografia
de construccién geomeétricay
gran peso visual, convirtiéndose en
el punto de mayor reconocimiento.

El logotipo estd compuesto por tres elementos principales que conforman
una Unica unidad grdfica. La relacidon de tamanos, alineaciones y
proporciones entre estos tres elementos ha sido cuidadosamente
definida y no deberd modificarse bajo ninguna circunstancia.

AGIS 02

Agis complementa el conjunto
mediante una composicion
equilibrada, con recursos graficos
que aportan dinamismo y
continuidad visual, reforzando la
Imagen e independencia de los
apellidos.

AUTOTRANSPORT

Finalmente, la denominacion
Autotransport actia como descriptor
de la actividad de la empresaq,
identificando de forma clara el sector
al que pertenece sin competir
visualmente con el nombre
comercial.



VERSIONES DEL
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AUTOTRANSPORT

Con el fin de garantizar una correcta reproduccidon en
cualquier soporte, se establecen Ilas siguientes
versiones oficiales del logotipo:

Version principal a color.

~
Versién positiva (monocromatica en negro). nnnnIEUF EIE

Version negativa (blanco sobre fondo oscuro). AU To TR AN S POt
Version para fondos corporativos.
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- VERSIONES DEL
LOGOTIPOI

A mayores, se incluye una versidbn monocromdatica en el color corporativo
principal y una version vertical. Esta Ultima estd disefiada para aplicaciones en
las que el espacio disponible presenta un formato estrecho o cuando las
dimensiones de reproduccion son reducidas.

AUTOTRANSPORT

La versidon vertical reorganiza los elementos del logotipo manteniendo su
identidad grdfica y su legibilidad, convirtiéndose en la alternativa recomendada
para aquellos soportes en los que la versidon horizontal no pueda reproducirse de
forma adecuada.

AUTOTRANSPORT

Siempre que las dimensiones y el formato del soporte lo permitan, deberé
utilizarse la version principal.

AUTOTRANSPORT (6



" AREA DE SEGURIDAD

Con el objetivo de preservar la legibilidad y el impacto visual del logotipo, deberd respetarse un area de proteccion
libre de cualquier otro elemento grdafico, tipografico o fotografico. Esta zona de seguridad garantiza que el logotipo
mantenga su presencia visual y evita interferencias que puedan dificultar su correcta percepcion.

Se establece como drea de seguridad una distancia equivalente a U, siendo U la altura del descriptor
"AUTOTRANSPORT". Ningun elemento grafico o tipografico deberd invadir este espacio, garantizando asi la correcta
visibilidad y legibilidad del logotipo.
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COLORES
CORPO.

La identidad visual se apoya en una combinaciéon
cromatica reducida que garantiza una elevada
legibilidad y una reproduccién consistente en cualquier
medio.

El negro actia como color principal, aportando
contraste y presencia visual, mientras que el azul
introduce un elemento diferenciador que enfatiza
determinadas partes del logotipo y contribuye a
equilibrar la composicion.

Para garantizar la uniformidad de la marca deberdn
emplearse siempre las referencias cromaticas oficiales
especificadas en este manual.

#FFFFFF

BLANCO

RGB
(255,255,255)

H004AAD

AZUL
ELECTRICO

RGB
(0,74,173)

H#001735

Azul oscuro
(secundario)

RGB
(0,23,53)
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TIPOGRAFA

El logotipo ha sido desarrollado mediante un tratamiento tipografico personalizado,
adaptado especificamente a la identidad visual de la marca.

Por este motivo, no estd permitido sustituir la tipografia del logotipo por otras fuentes ni
modificar sus proporciones, espaciados o composicion.

H B L uJ

ruente ADRIANA

Aa Bb Cc Dd

ruente OPEN SAUCE

Para piezas de comunicacion
que requieran textos de
mayor extensidon —como
documentacion corporativa,
presentaciones, soportes
publicitarios o contenidos
digitales—, la tipografia del
logotipo puede convivir con
familias tipograficas sans
serif (de palo seco)
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_USOS

INCORRECTOS

Con el fin de preservar la identidad visual de la marca, no

estd permitido modificar el logotipo bajo ninguna
circunstancia.
Entre los usos incorrectos se incluyen, entre otros:
e Alterar sus proporciones.
Modificar los colores corporativos.
Cambiar la tipografia.

Anadir efectos, sombras o degradados.

Rotar el logotipo.

Separar o reorganizar sus elementos.

Colocarlo sobre fondos que dificulten su lectura.
Reducirlo por debajo del tamafio minimo establecido.

AUTOTRANSPORT




- APLICACIONES

La identidad visual ha sido concebida para
adaptarse a una amplia variedad de soportes
propios de la actividad de la empresa.

Entre sus principales aplicaciones se incluyen
la rotulacion de vehiculos, documentacion
corporativa, ropa de trabajo, material
promocional y medios digitales.

La utilizacidon coherente del logotipo en todos
estos soportes contribuye a reforzar su

reconocimiento y garantizar una imagen _
visual uniforme.
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